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Marketing malih poduzeda iz sektora turizma na drustvenim mrezama Instagram i
Facebook

Simatovi¢, Nino

Utjecaj elemenata dizajna na emocionalna stanja potrosaca i namjeru kupnje u web
trgovini s proizvodima Siroke potrosnje

Sertié, Barbara

Utjecaj informacija o marki i odrzivosti proizvoda na percepciju kvalitete i namjeru kupnje
kusanog prehrambenog proizvoda

Ivanci¢, Sara

Utjecaj rodne stereotipizacije Zzena u oglasima na stavove i namjeru kupnje

Markus, Magdalena

Cimbenici koji utje¢u na privlaénost poslodavca i namjeru zaposljavanja kod buduéih
zaposlenika

Jajcevi¢, Petra

Karakteristike potrosaca povezane s odabirom potpuno odrzive trgovine

Borak, Lorena

Faktori koji utjeCu na ucestalost kupnje prehrambenih proizvoda privatnih marki

Matkovié, Vilma

IstraZivanje imidza turisti¢cke destinacije - otok LoSinj

Glavan Vlaisavljevi¢, Hannah

Uloga ponaSanja prodavaca u formiranju namjere ponovljene kupnje

Bartolovi¢, Mateja

ALL THAT GLITTERS IS NOT GOLD: BEYOND ONLINE HOTEL REVIEWS

First Komen, Ivana; Vuji¢i¢, Maja

Utjecaj sponzorstva i oznacavanja sponzorstva na percepciju influencera i preporucenog
proizvoda

Sirola, Anita

Utjecaj vrste recenzija na percipiranu sigurnost web trgovine te namjere kupnje

Sambolek, Filip

Cimbenici od zna¢aja za donodenje odluke potro3aca o kupnji odje¢e putem interneta

Bogdanovi¢, Korina

Brendiranje Sisacko-moslavacke zupanije kao pozeljne destinacije za mlade obitelji

Caci¢, Renato

Prirodno tradicionalni ili tradicionalno prirodni - istrazivanje koncepata prirodno i
tradicionalno u marketinskim istrazivanjima

First Komen, lvana; Grguri¢ Cop, Nina
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Ucinak regije podrijetla i regionalne oznake kvalitete na percepciju kvalitete i namjeru
pla¢anja prehrambenih proizvoda

Stilinovi¢, Karla

Interni marketing - Istrazivanje zadovoljstva radom od kuce u Primorsko-goranskoj zupaniji

Radi¢, Mirko

Namjera hrvatskih turista da odsjednu u zelenim hotelima prema prosirenom TPB modelu

Vukosavljevi¢, Aleksandra

Percepcija potroSaca o sigurnosti prirodnih prehrambenih proizvoda

Milinovi¢, Nives

Strahovi potrosaca tijekom COVID-19 pandemije i njihov utjecaj na online i offline kupnju

Kosovac, Melanie

Upotreba razli¢itih oblika komunikacije u svrhu ostvarenja cilja crowdfunding projekta

Novak, Martin

Profil potrosaca organske kozmetike

Kos, Magali

Pokretaci i ishodi potroSaceva angazmana sa sportskim klubovima na drustvenim
mrezama

Mar¢inko Trkulja, Zeljka

Analiza procesa repozicioniranja igre na sre¢u Loto 6

Ocvirk, Ana

Dvosmislenost i konflikt uloge influencera

Zivkovié¢, Biljana

Profil potrosaca organskih proizvoda

Jeki¢, Matea Mirjam

Utjecaj boje pri kupnji elektri¢cnog automobila

Kapetanovi¢, Lovro

Ulinak suradnje s influencerima prilikom oglasavanja putem Instagram nagradnih
natjecaja

Basi¢, Ivona

Prilagodba ponude fast food restorana trendovima u prehrani i odgovor potrosaca

Vidackovié, Josipa

Promjena percipirane vrijednosti popularnih i luksuznih marki odjece prilikom snizenja
cijene

Muzdeka Prodanovi¢, Adriana

Uloga dizajna pakiranja u zavaravaju¢em oglasavanju organskih proizvoda

Volarié, lva

Conscious food choices - differences between perceived benefits and willingness to pay
for different product types

First Komen, lvana; Grguri¢ Cop, Nina;
Puskari¢, Antonija

Utjecaj ljekarnika pri donosenju odluke o kupnji bezreceptnog proizvoda

Sare, Antonio

Usporedba uspjesnosti Google Ads oglasa na pretrazivackoj i prikazivackoj mrezi

Brusi¢, Bartol

Usteda vremena i novca koristenjem online bankarstva

Banusié, Nina

Analiza stavova potrosaca o odrzivoj potrosnji

Stefanci¢, Maja




Analiza usluznih djelatnosti u Republici Hrvatskoj i suvremeni marketinski trendovi u
segmentu usluga

Dozet, Maja

Motivacija korisnika za sudjelovanje u ekonomiji dijeljenja - utjecaj na zadovoljstvo i
namjeru koristenja

Juri¢, Andrea

Povjerenje korisnika u uslugu e-bankarstva

Jankovi¢, Alma

Stvaranje i razvoj osobne marke fitness influencera na drustvenoj mrezi Instagram

Hajdinjak, Antonia

Usporedba percepcije poduzetni¢kog rizika generacije Z i Y

Oluji¢, Carla

Istrazivanje percepcije potrosaca o lokalnoj i ekoloskoj hrani

Skender, Sandra

Motivacija mikro i malih poduzeda za doniranje udruga socijalne i humanitarne djelatnosti

Saraden, lvan

Percepcija lokalnog stanovnistva o ponudi turisti¢kih destinacija u Istri

Samac, Elena

Prihvadanje i koristenje usluga Netflix-a

Mandi¢, Monika

Odrzivo konzumiranje proizvoda - utjecaj medija na percepciju od strane potrosaca

Kolari¢, Katarina

Povezanost obogacdivanja ponude kuc¢a za odmor i odusevljenja gosta

Pecenkovié, Dolores

Stav studenta SveudiliSta u Rijeci o imidzu Rijeke kao turisticke destinacije

Badurina-Dudié, Nikolina

Utjecaj medija na odrzivo ponasanje potroSaca

Bozicevi¢, Mario

Ucinak sidrenja u oblikovanju ponude usluga

S¢ira, Antonija

Ucinak uokvirivanja i neuromarketing: primjer AB testiranja u poduzeéu Autotepisi.hr

Zornada, Patrick

Faktori od utjecaja na imidz i reputaciju influencera

Prajz, Paola

Faktori od utjecaja na povjerenje influenceru

Dockal, Nikolina

Utjecaj podudarnosti influencera i marke te bliskosti influencera i potrosaca na namjeru
kupnje i preporuke marke

Brajkovi¢, Josip

IstraZivanje percipirane kvalitete i zadovoljstva uslugama mobilnog bankarstva

Cvitkovié, KreSimir

Povjerenje Zzena u mobilne aplikacije za pradenje reproduktivnog zdravlja

Barad, Sara

Senzorni park - koristi, barijere i poticaji izgradnji u osnovnim Skolama

Skupnjak, Dora

Spremnost ugovaranja putnog osiguranja online posredni¢ckom platformom: razlike
izmedu potrosaca razli¢ite sklonosti usvajanju inovacija

Baldigara, Valentina




Utjecaj boje proizvoda na emocije i namjeru kupnje razlic¢itih vrsta proizvoda

Jakovljevi¢, Andrea

Utjecaj fizickog okruzenja i organizacijske kulture dentalne poliklinike na zadovoljstvo i
namjeru potrosaca

Tomljenovié, Andrea

Utjecaj promotivnih aktivnosti na potroSacevu namjeru doniranja organizaciji posvecenoj
djeci s autizmom

Marusi¢, Monika

Specifi¢nosti influencera na drustvenim mrezama u odnosu na slavne osobe

Ivki¢, Dajana

Tko koga prati - povezanost karakteristika influencera s uklju¢enosti njegovih pratitelja

Brkljaci¢, lvana

Utjecaj usmjerenosti pogleda subjekta u oglasu na reakciju gledatelja

Kai¢, Anna

Glazbene navike i identitet generacijaY i Z

Custi¢, Anita

Kako influenceri utje¢u na namjeru o kupnji

Lilek, Manuela

Marketing u turizmu - elementi nezaboravnog turisti¢ckog dozivljaja

Gavrié¢, Ana

Percepcija ponude usluge u salonima ljepote - istrazivanje utjecaja boja

Kopjar, Lucija

Usporedba utjecaja osobnih ¢imbenika na impulzivnu kupnju razli¢itih kategorija proizvoda

Bortek, lvana

Utjecaj dizajna, osoblja i obogacene ponude na posjecenost Standa

Marcan, Katarina

Utjecaj mikro influencera u kampanjama

Mihaljevi¢, Ivana

Utjecaj tonaliteta boja pakiranja na kupnju robe Siroke potrosnje

Martinac, Janko

Zdrave prehrambene navike potrosaca i zeleni proizvodi

Udiljak, Marina

Impact of brand's instagram post characteristics on user engagement

Volarié¢, Karlo

IstraZivanje ponude na trzistu - usporedba tradicionalnih i novih oblika maloprodaje

Kufek, Lea

Marketinski miks na primjeru uvodenja novog proizvoda

Ci¢a, Iva

Potrosaceva percepcija kvalitete i dodane vrijednosti prirodnih i tradicionalnih proizvoda

Puskari¢, Antonija

Svijest potroSaca o iskoriStavanju zivotinja u industrijama

Trbojevi¢, Andrea

Uloga osvijeStenosti potroSaca prilikom kupovine prirodne kozmetike

Posavec, Maja

Utjecaj boja na kupovne odluke potrosaca

Frankulin, Matea

Utjecaj karakteristika YouTube influencera na percepciju njihovog kredibiliteta,
potroSacevu namjeru kupnje i e-WOM

Segulja, Vedrana




Zadovoljstvo kupaca programima lojalnosti u drogerijama

Dabac, Marija

Cimbenici koji utje¢u na odabir Erasmus destinacije i postkupovnu reakciju Erasmus
studenata

Rupci¢, Ivana

Utjecaj ambalaze, dohotka i razine dostupnosti na kupnju tradicionalnih prirodnih
proizvoda

Hohnjec, Marijana

Competitive advantage of small stone producers

Bencié, Teuta

Profil potroSaca organske hrane u Sisa¢ko-moslavackoj zupaniji

Vukosavljevi¢, Aleksandra

Utjecaj influencer marketinga na povjerenje potrosaca

Kristi¢, Barbara

Vaznost marke u procesu kupnje tradicionalnih i prirodnih proizvoda

Levicki, Bianka

Spremnost na kupnju organske hrane obzirom na stavove i profil potrosaca

Panduri¢, Filip

Razlozi kupovine i izbjegavanja kupovine organske hrane u Hrvatskoj

Bembié, Aurora

Analiza ucinka posjedovanja u segmentu fizi¢kih proizvoda i usluga

Klari¢, Mia

Problematika bacanja hrane s aspekta mladih potrosaca

Segkar, Ema

Impulzivno troSenje dobivenog novca

Mulc, Dominik

IstraZivanje zadovoljstva i lojalnost sudionika Rijeckog karnevala

Plesa, Nikolina

Povezanost osobnih vrijednosti i etnocentrizma

Markovi¢, Janja

Uspjesnost Google AdWords tekstualnih oglasa s obzirom na karakteristike oglasa

Sinci¢, Katarina

Utjecaj identiteta privatne marke na odnos percipirane cijene i kvalitete i preferenciju

Kosara, David

Utjecaj oglasa na tjelesno samopostovanje i namjeru kupnje oglasavanog proizvoda

Pavlovié, Elizabeta

Vaznost online marketinga u kreiranju nove marke kreativnog poduzeca

Sardelié, Loris

Vode misljenja - mikro influenceri na drustvenim mrezama

Androié, Lana

Analiza i mogucdnosti poboljSanja drustvenih mreza u Zooloskom vrtu Zagreb

Palmi¢, Darko

Uloga drustvenih medija u prikupljanju informacija o Erasmus razmjeni

Beni¢, Magdalena

Utjecaj boje ambalaze na odabir proizvoda visoke i niske uklju¢enosti potrosaca pri kupnji

u supermarketu

Ii¢, lva

Utjecaj objektivizacije zena u oglasima na percepciju i imidz marke kod studenata

Badurina-Dudié¢, Nikolina




Utjecaj unapredenja prodaje na ponasanje potrosaca prilikom kupnje

Krapljanov, Viki

Segmentation of tourist market in Croatia

Poropat, Nikola

Motivacija i privlacenje potroSaca kroz marketinske komunikacijske aktivnosti

Fucek, Valentina

Neeti¢no oglasavanje na drustvenim mrezama usmjereno prema adolescentima

Peloza, Petra

Potrosacki etnocentrizam

Muci¢, Valnea

Povezanost promocije na drustvenim mrezama i osobne prodaje pri kupnji prirodne
kozmetike

Komadina, Katarina

Trgovacke marke i lojalnost potrosaca

Novak, Martina

Uloga upravljanja odnosima s klijentima u percepciji kvalitete usluge

Radi¢, Vedrana

Cimbenici od utjecaja na potro$aca pri kupnji nekretnine

Dilenardo Zamli¢, Sara Maria

Eticka razmatranja koristenja piratskih verzija programa

Karamarko, Tomislav

Utjecaj karakteristika turisti¢ke destinacije i profila potrosaca na koristenje prijevoznih
elektri¢nih sharing sustava

Pernus, Karlo

Ponasanje potrosaca pripadnika Generacije Z

Ragus, Daria

PonaSanje potrosaca tijekom odludivanja o online kupnji

Deli¢-lIbukié, Lea

Utjecaj karakteristika proizvoda i promocije na imidz autohtonih proizvoda i odluku o
kupnji

Perci¢, Dora

IstraZzivanje potreba inozemnih gostiju analizom booking.com recenzija

Gojtani¢, Simona

Odredivanje specifi¢nosti kupovine prirodne kozmetike

Katanar, lvana

Povezanost oCekivanja potrosaca i cijene smjesStajnog objekta

Bazdari¢, lvana

Prilagodba marketinskih agencija oglasavanju na drustvenim mrezama

Keser, Tea

Radio i drustvene mreze: Radio Rijeka na Facebooku

Hajdinjak, Eva

Relationship between internal marketing and employees' emotional intelligence

Jurici¢, lva

Utjecaj percipirane cijene i kvalitete na odluku o kupnji kod krivotvorenih proizvoda

Bajci¢, Valentino

Utjecaji na odlucivanje o kupnji ekoloskih proizvoda

Babi¢, Marija

Medusobno stvaranje vrijednosti za potrosace na trziStu poslovne potrosnje

Glavina, Martina




Navike volontiranja mladih u Hrvatskoj

Primorac, Sara

Nekonvencionalna komunikacija kulturnih ustanova

Blazevi¢, Iva

Pozicioniranje inovativnog proizvoda na trzistu poslovne potrosnje

Pilko Demirkiran, Kristina

Analysing the impacts on the consumers choice of fast food restaurants: the country-of-
origin effect

Muzi¢, Matea

Identifikacija impulzivnog kupovnog ponasanja, uvazavajudi psiholoske i socioloske
C¢imbenike

Smokvina, Kristina

Istrazivanje percepcije trgovackih centara i povezanost sa kvalitetom Zivota potrosaca

Petrovi¢, Marko

Kupovina u franSiznim restoranima brze prehrane

Juri¢, Zlatka

Povezanost zivotnog stila potrosaca i koristenja privatnih marki

Bazon, Sara

Sponzorstvo kao dio sportskog marketinga na primjeru nogometnog kluba

Sorli, Denis

Marketing trendovi

Grbac, Bruno; Dlaci¢, Jasmina; First, Ivana




