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Istrazivanje trzista slatkovodne ribe na primjeru ribnjacarstva PP Orahovica

Najvirt, Sanja

StrateSki aspekti istrazivanja trzista nabave

Rako, Lorena

Upravljanje krizama

Zeba, Magdalena

Eementi identiteta marke

Resler, Ines

Grasevina kraljica Slavonije

Obradovi¢, Valentina; Mesi¢, Josip; Andrli¢,
Berislav

The Challenges of Quality Management of A Regional Competence Centre in
Agritourism

Andrli¢, Berislav; Ramanathan, N Hareesh;
Ristanovi¢, Vladimir

STRATESKO UPRAVLJANJE U FUNKCI)I ODRZIVOG RAZVOJA DESTINACIJE

Papari¢, Dominik

Istrazivanje odnosa hrvatskih potrosaca prema tvrtkama i njihovim proizvodima

Martinovié, Zvonimir

Otvoreni posupak javne nabave na primjeru javnog narucitelja PoZzesko-slavonske
Zupanije

Pavlovié, Melita

Prodajna prezentacija: razumijevanje uloge marketing miksa u kreiranju lojanosti
kupaca u trgovackim centrima

Jupek, Claudia

Sustav motivacije i nagradivanje zaposlenika u privatnom i javnom sektoru

Indié, Petra

Uloga elektroni¢kih medija u promociji turisticke destinacije

Culjak, Slavenko

Zadovoljstvo klijenata s online trgovinom

Samardzi¢, Ana

Specifi¢nosti provedbe nabava u okviru EU projekata sektorskih narucitelja na
primjeru javne nabave uredaja za prociS¢avanje otpadnih voda

Behin, Martina

Informatizacija poslovnih subjekata

Grgi¢, Valentina
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Proces nabave (opreme) i ugovaranje u hep grupi

Kuzman, Manuela

The Changes in the Perceptions of Women towards the Symbolic Value of Gold:
Marketing and Financial Implications

Andrli¢, Berislav; Hak, Mario; Pathy, Girish S.

Employee Engagement Management in the COVID-19 Pandemic: A Systematic
Literature Review

Andrli¢, Berislav; Priyashantha, Kankanamge
Gayan; De Alwis, Adambarage Chamaru

Marketing Aspects of Product Quality Standardization on Honey Market

Andrli¢, Berislav; Erdogan, Ekiz; Gallaga, Emiliano

The Concept of Global Growth and Development With the New Normal

Ristanovi¢, Vladimir M.; Andrli¢, Berislav

The Impact of e-HRM on Organisational Citizenship Behaviour - A Study Outlined in
the IT Sector

Andrli¢, Berislav; Hak, Mario; Balakrishnan,
Bajeesh

Sustav za upravljanje dokumentima kao poslovni proces u PozeSko-slavonskoj zupaniji

Martinek, Irena

ISTRAZIVANJE MREZNOG MARKETINGA NA PRIMJERU PODUZECA

Medunié¢, Mirela

IZAZOVI REGIONALNIH RAZLIKA U RAZVOJU REPUBLIKE HRVATSKE

Simunovié¢, Melita

IZAZOVI SEOSKOG TURIZMA U KONTINENTALNOJ HRVATSKO)]

Galovié, Mihaela

MOTIVACIJA | POTREBA U PROCESU PREGOVARANJA

Berti¢, Kristijan

SANACIJA HRVATSKOG BANKOVNOG SUSTAVA

Kelemen, Marko

TEHNIKE ISTRAZIVANJA TRZISTA

Cosi¢, Dora

TRENDOVI INTERNET PRODAJE TIJEKOM PANDEMIJE COVID 19

Ec¢imovié, Ivan

TRZISTE TURISTICKIH USLUGA REPUBLIKE HRVATSKE

Benci¢, Bruno

ULOGA ELEMENATA IDENTITETA MARKE U PROMOCI|JI

BlaZzevi¢, Anamarija

ULOGA INOVACIJA U POSLOVANJU HOTELSKO TURISTICKIH PODUZECA NA PRIMJERU
"VALAMAR RIVIERA D.D."

Cakali¢, Kristina

UTJECAJNI CIMBENICI NA KUPOVINU

Ljubici¢, Veronika

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S KLIJENTIMA U ZDRAVSTVENIM USTANOVAMA NA PRIMJERU
OPCE ZUPANIJSKE BOLNICE POZEGA

Jakobovié, Sanja

ZNACAJ VERBALNE | NEVERBALNE KOMUNIKACIJE U PRODAJI

Rakusié, Ivana

E-MARKETING

Jazo, Matej




Archaeological Attractions Marketing: Some Current Thoughts on Heritage Tourism in
Mexico

Gallaga, Emiliano; Trujillo, Jorge; Andrli¢, Berislav

POJAVNI OBLICI TURIZMA U REPUBLICI HRVATSKO]

Stjepi¢, lvana

The Effect of HRM Practices on the Implementation of TQM in Tourism Sector

Andrli¢, Berislav; De Alwis, A. Chamaru; De Alwis,

T.A.H.M

TRZISTE RADA U REPUBLICI HRVATSKO]J - PERSPEKTIVE | TRENDOVI

Katarin, Katarina

ANALIZA MASOVNIH MEDIJA

Stimac, Martin

PREMIJSKA CIJENA U HOTELIJERSTVU

Matijevi¢, Dinka

PSIHOLOSKI MODELI PONASANJA KUPACA U TEORIJI | PRAKSI

Potrebica, Ivan

SPECIFICNOSTI MARKETING MENADZMENTA

Novak, Marija

TURIZAM KAO TEMEL) HRVATSKE RAZVOJNE STRATEGIJE

Vukojevi¢, Anja

MARKETINSKI SPLET U SUVREMENOM TRGOVINSKOM POSLOVANJU

Podgorac, Mihaela

POSTPRODAJNO ZADOVOLJSTVO KUPACA

Tadi¢, Mario

UPRAVLJANJE PRIVATNIM MARKAMA

Miscevié, Sara

MARKETING PLAN KAO KLJUC USPJEHA PODUZECA

Barisi¢, Luka

PROCES UTVRDIVANJA POREZNE OBVEZE PROMETA NEKRETNINA NA PRIMJERU
PODRUCNOG UREDA POZEGA

Spehar, Lada

SUSTAV ZUPANIJSKE RIZNICE KAO POSLOVNI PROCES U POZESKO-SLAVONSKO]
ZUPANIJI

Balog, Nikolina

CJENOVNE TEHNIKE NA TRZISTU

Borovac, Danijela

KULTURNO OKRUZENJE KAO VAZAN FAKTOR PONASANJA POTROSACA

Horvat, Mirjana

TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ KAO IZVOZNI PROIZVOD

Loncar, Dalia

MARKETING TRIKOVI U KOMUNICIRANJU SA POTROSACIMA

Kakuk, Marin

STRATEGIJE | TAKTIKE PREGOVARANJA

Skorup Sokoli¢, Maja

ORDINIRANO | EGZAKTNO VRIJEME U JEDNOSTAVNIM KAMATNOM RACUNU

Bumba, Mihael

UTJECAJ LOGISTIKE NA PROCESE U PODUZECU

Saki¢, Maja




VERBALNA | NEVERBALNA KOMUNIKACIJA U PRODAJI

Skori¢, Dragana

DIMENZIJE ORGANIZACIJE | NJIHOV UTJECAJ NA RUKOVODBENJE

Bakunié, Anita

ISTRAZIVANJE KVALITETE USLUGA U TURIZMU

Banjanin, Ines

ODNOSI S JAVNOSCU U PROMOCIJI

Sarcevié¢, Anamaria

ULOGA MASOVNIH MEDIJA U MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Tomasevi¢, Helena

UPRAVLJANJE OSOBNOM PRODAJOM

Vidovi¢, Matea

ZNACAJ | ULOGA TURIZMA U RAZVOJU GOSPODARSTVA REPUBLIKE HRVATSKE

Ferenci¢, Lucija

UPRAVLJANJE KVALITETOM U MINISTARSTVU UNUTARN]JIH POSLOVA REPUBLIKE
HRVATSKE

Puljasevi¢, Ivan

ZADOVOLJSTVO DJELATNIKA NA RADU U DRZAVNOM SEKTORU NA PRIMJERU
KAZNIONICE POZEGA

Smojvir, Marianne

PROMOCIJA PUTEM MASOVNIH MEDIJA

Kuda, Ljiljana

UNAPRJEDENJE PRODAJE KAO ELEMENT PROMOCIJE

Matié, Sara

CONSULTING U REPUBLICI HRVATSKO) - AKTUALNE ODREDNICE | NADOLAZECI
TRENDOVI

Rigl, Julijana

FINANCIJSKI IZVJESTAJI | ELEMENTI FINANCIJSKIH 1ZVJESTAJA PODUZECA

Mokrovi¢, Anita

MARKA | KVALITETA PROIZVODA U FUNKCIJI MARKETINSKE USPJESNOSTI

Piplica, Kornelija

RAZVOJ TRZISTA PRUZATELJA USLUGA U PRIPREMI EU PROJEKATA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

Jele¢, Ruzica

SEOSKI TURIZAM U POZESKO-SLAVONSKOJ ZUPANIJI

Perse, Marijana

ULOGA LOGOTIPA U STRATEGIJI UPRAVLJANJA MARKOM

Mijatovi¢, Tea

DRUSTVENI MARKETING

Durié, Valentino

GRANICNE PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI

Marcinkovi¢, lvana

ISPITIVANJE PONASANJA POTROSACA USLIJED POVECANJA CIJENA PROIZVODA

Jurici¢, Ivona

STRATEGIJE INTERNACIONALIZACIJE MARKE

Bradari¢, Maja

UPRAVLJANJE ELEMENTIMA IDENTITETA MARKE

Radoni¢, Ana




ANALIZA ZADOVOLJSTVA KLIJENATA NA PRIMJERU RADA RAZVOJNE AGENCIJE

PiSmis, Vjekoslav

TEHNIKE ISTRAZIVANJA TRZISTA

Ivkovi¢, Marija

PROCES ORGANIZACI)SKE STRUKTURE | UTJECA] NA USPJESNOST LOGISTIKE PRODAJE

Zdjelar, Ivan

MARKETING U SEKTORU TURISTICKOG UGOSTITELJSTVA

Cajlan, Ana

ANALIZA MASOVNIH MEDIJA

Stipi¢, Marija

PERSPEKTIVE PROSIRENJA EUROPSKE UNIJE U BUDUCNOSTI

Zagar, Lucija

POJAVNI OBLICI FRANCHISINGA U TEORIJI I PRAKSI

Raji¢, Josipa

PONASANJE POTROSACA U KUPNJI TURISTICKO-UGOSTITELJSKIH PROIZVODA

Skori¢, Dragana

PONASANJE POTROSACA USLIJED SEGMENTACIJE TRZISTA

Skorup, Maja

POSTUPAK NABAVE POLJOPRIVREDNE OPREME UZ POMOC SREDSTAVA EU

Pavlovi¢, Tomislav

PRORACUN REPUBLIKE HRVATSKE

Kajba, Davor

TRZISTE IZRADE EU PROJEKATA U REPUBLICI HRVATSKO)

Turkovié, Viseslav

UTJECAJ TELEKOMUNIKACIJA NA EKONOMIJU | POSLOVANJE PODUZECA

Mihetec, Magdalena

UTJECAJ USPJESNE KOMUNIKACIJE NA POSLOVANJE GOSPODARSKIH ORGANIZACIJA

Raci¢, Ana

VAZNOST MARKE U PROCESU DONOSEN]JA ODLUKE O KUPNJI

Vidovié, Matea

POMOCNA OGLASIVACKA SREDSTVA

Ivandi¢, Dragana

ULOGA MENADZMENTA U UPRAVLJANJU PROCESOM NABAVE U TRGOVINSKOM
PODUZECU

Grgi¢-Stozicki, Paulina

POSLOVNA PRIMJENA VIRTUALNE | PROSIRENE STVARNOSTI

Haler, Katarina

ZNACAJKE HRVATSKOG TRZISTA RADA: TRENDOVI | PERSPEKTIVE

Petrovi¢, Matea

DISTRIBUCIJA | LOGISTIKA KAO ELEMENTI MARKETINSKOG MIKSA

Sljakié¢, Josip

Student Knowledge About EU Funds:Importance of Lifelong Learning

Sostar, Marko; Andrli¢, Berislav; Maruki¢, Ana

INTERNI ODNOSI S JAVNOSCU

Jug, Mirjana

SIROMASTVO | DRUSTVENA NEJEDNAKOST U ZEMLJAMA EUROPSKE UNIJE

Miskulin, Tina Marija

STRATEGIJA PRIVATNIH MARAKA

Kresi¢, Klaudija




Customer Relationship Management in EU Project Application: Research Study of
Agronet System

Andrli¢, Berislav; Sostar, Marko; Dev¢ié, Anton

Impact of EU Funding on Rural and Regional Development Management

Andrli¢, Berislav; Sostar, Marko; Bodegrajac,
Tatjana

Marketinske karakteristike rezervacijskih sustava u turizmu

Andrli¢, Berislav

Using Information Technology in Business Process Re-Engineering: Case Study of Tax
Administration Croatia

Hak, Mario; Andrli¢, Berislav; Sostar, Marko

PUBLICITET U PROMOCIJI

Zagrié, Josipa

INTERNET KAO MEDIJ PROMOCIJE

Puji¢, Zlata

PRIMJENA MARKETINGA U DRUSTVENOM SEKTORU

Raji¢, Nikolina

STRATESKI ASPEKTI UPRAVLJANJA KVALITETOM, 1IZVOZOM | ODNOSIMA S JAVNOSCU

Kordi¢, lvica

UTJECAJ EU FONDOVA NA SMANJENJE REGIONALNIH NEJEDNAKOSTI

Bodegrajac, Tatjana

UTJECA) EU FONDOVA NA SMANJENJE REGIONALNIH NEJEDNAKOSTI

Bodegrajac, Tatjana

ANALIZA MASOVNIH MEDIJA

Mlinari¢, Denis

DRUSTVENE MREZE KAO VAZAN ONLINE MARKETINSKI ALAT

Semper, Kristina

EKSTERNI ODNOSI S JAVNOSCU

Cindri¢, Mateja

FINANCIRANJE RURALNOG TURIZMA U KONTEKSTU FONDOVA EU

Galjer Derezi¢, Zeljka

FUNKCIJE DISTRIBUCI)SKOG KANALA U OKVIRU PRODAJNE FUNKCIJE PODUZECA

Markanjevi¢, Antonela

GRANICNE PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI

Zrili¢, Martina

PONASANJE DJELATNIKA U FUNKCIJI LOGISTIKE TRGOVINSKOG PODUZECA

bakovié¢, Marina

PRIMJENA SUSTAVA ZA OPTICKO PREPOZNAVANJE ZNAKOVA

Hrgovi¢, Nikola

PROCES UPRAVLJANJA KLIJENTIMA U BANKARSTVU

Raji¢, Ivica

SCHENGENSKI SPORAZUMI

Mali¢, Ninoslav

SOCIO-EKONOMSKI UTJECA) ZIDOVSKE ZAJEDNICE NA GOSPODARSKI RAZVO] GRADA
POZEGE

Toli¢, Sara

SPOL, ROD | DRUSTVENA NEJEDNAKOST

Mijatovi¢, Tea




STRATEGIJA INTERNACIONALIZACIJE MARAKA NA TRZISTU

Pavlovi¢, Blazenko

TEMELJNE ZNACAJKE | ODREDNICE TRZISTA POSLOVNE POTROSNJE

Mitrovi¢, Antonija

UNAPRJEDEN]JE PRODAJE

Strapad, Kristina

UPRAVLJANJE ELEMENTIMA PROPAGANDNE PORUKE

Radoni¢, Ana

UPRAVLJANJE PROCESOM LOGISTIKE

Sebeti¢, lvan

UTJECAJ DIZAJNA PROIZVODA NA DONOSENJE ODLUKE O KUPNJI

Cutek, Jasmina

ANALIZA POSTOJECEG STANJA TRGOVINSKOG PODUZECA

Niki¢, Milan

MOTIVI | STAVOVI U PONASANJU POTROSACA

Crljen, Antonela

ANALIZA CIMBENIKA RAZVOJA PODUZETNISTVA U POZESKO-SLAVONSKOJ ZUPANIJI

Rezo, Ana Marija

AUTOMATIZACIJA PRODAJNIH AKTIVNOSTI NA PRIMJERU PODUZECA

Del Vechio, Manuel

DISTRIBUCIJA KAO ELEMENT MARKETINSKOG MIKSA

Cipri¢, Marko

SPECIFICNOSTI POSLOVANJA MALIH OBITELJSKIH PODUZECA U REPUBLICI HRVATSKO)

Deli¢, Tomislav

ZIVOTNI CIKLUS PROIZVODA

Pehar, Sara

ODRZIVOST HRVATSKOG MIROVNOG SUSTAVA

llek, Maja

SKLADISNI SUSTAV KAO LOGISTICKI PODSUSTAV PODUZECA

Garc, Robert

MARKETING U SEKTORU TURIZMA

Brodar, Martina

STATUSNI SIMBOL MARKE PROIZVODA

Fofi¢, Valentina

ANALIZA STRUKTURE OSOBNE POTROSNJE U REPUBLICI HRVATSKO)

Matanovié, Maja

INSTITUCIONALNI | PRAVNI OKVIR KAO PODRSKA RAZVOJU MALOG GOSPODARSTVA

Klobucar, llinka

PONASANJE POTROSACA

Mari¢, lvana

TRZISTE POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA U KONTEKSTU CLANSTVA U EUROPSKOJ UNIJI

Rajnovi¢, Josip

ZNANJA | VJESTINE MALIH PODUZETNIKA

Tadi¢, Maja

MARKETING MIKS

Tomié, Renata

ANALIZA CIMBENIKA LOKACIJE | ASORTIMANA TRGOVINSKOG PODUZECA

Sesti¢, Valentina

INTERNET KAO KANAL PROMOCIJE

Hoffmann, Jasna




ISTRAZIVANJE PRODAJNOG TRZISTA

Ci¢kovié, Nikolina

PLANIRANJE | PROVEDBA POSTUPAKA NABAVE KOD OBVEZNIKA POSTUPAKA JAVNE
NABAVE

Deli¢, Maja

PONASANJE POTROSACA

Vukoja, lvana

TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKO]

Gusié¢, Anamaria

UPRAVLJANJE TRANSPORTOM U LOGISTICKOM SUSTAVU

Buzadzié, Bratislav

UTJECA) PROMJENE CIJENA NA PROFITABILNOST POSLOVANJA Matié, lvana
UTJECAJNI CIMBENICI NA PONASANJE POTROSACA Suti¢, Marija
EUROPSKI FONDOVI KAO 1ZVORI FINANCIRANJA GOSPODARSKIH AKTIVNOSTI U Cavar, Karlo
REPUBLICI HRVATSKO]

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TURIZMU Budin, Mihael

STRATEGIJE PROSIRENJA | POTVRDIVANJA MARKE

Kotorac, Darijo

UPRAVLJANJE DESTINACIJOM KAO PREDUVJET IZVRSNOSTI TURISTICKE PONUDE -
DESTINACI)SKI MENADZMENT GRADA POZEGE

Podoljak, Silvija

UPRAVLJANJE ELEMENTIMA IDENTITA MARKE

Adamovi¢ Falamié, Ivancica

MALOPRODAJA MEDA | PCELINJIH PROIZVODA U REPUBLICI HRVATSKO)

Jakopcevi¢, Hrvoje

PRIMJENA MARKETINGA U DRUSTVENOM SEKTORU

Kvocié¢, Zlatan

PRIVATNE MARKE U FUNKCIJI PRODAJE

Lacko, Marina

PROCES AKTIVNIH | PASIVNIH BANKARSKIH POSLOVA

Fajdeti¢, Danijel

Corporate Social Responsibility and Sustainable Development: The Review of
Marketing Implications in Tourism and Hospitality

Ariwa, Ezendu; Andrli¢, Berislav; Ekwa, Hope

ISTRAZIVANJE VAZNOSTI INTERNETA U MARKETING KOMUNICIRANJU U
UGOSTITELJSTVU

Pulji¢, Stanko

LOGISTIKA ZBRINJAVANJA OTPADA U GRADU VIROVITICI

Tomljanovié, Marina

Marketing Phenomenon Research of , Alternative Tourism*“

Andrli¢, Berislav; Oberdorfer, Valerie; Mrsi¢, Leon
Matija

ORGANIZACIJA LOGISTIKE NABAVE U PODUZECU METALIJA-TRANS D.O.O.

Marketanovié, Marija




UTJECAJ OPOREZIVANJA DOBITI NA POSLOVANJE MALIH | SREDNJIH PODUZETNIKA

Filipovi¢, Katica

DISTRIBUCIJSKE TEHNIKE U PODUZECU

Sipura, Katarina

FUNKCIJA VODENJA KAO MENADZERSKA FUNKCIJA U PODUZECU SUNCANI HVAR D.D.

Hamedovié, Vedrana

MALOPRODAJA GUINNESS PIVA | NJEGOVI KONKURENTI

Makaj, Danijela

OBILJEZJA MEDUNARODNOG MARKETINGA

Janecek, Ana

ZNACAJ SUVREMENIH ORGANIZACIJSKIH TRENDOVA | POGLEDA NA ORGANIZACIJU

Janus, Matthaa

ANALIZA RAZVOJA MALOG PODUZETNISTVA U REPUBLICI HRVATSKO)

Trnokop, Katarina

ANALIZA RAZVOJA MALOG PODUZETNISTVA U REPUBLICI HRVATSKO)

Trnokop, Katarina

ANALIZA UTJECAJA ODABIRA DOBAVLJACA NA POSLOVNI REZULTAT TRGOVINSKOG
PODUZECA

BosSnjak, Vesna

ANALIZA CIMBENIKA LOKACIJA TRGOVINSKOG PODUZECA

Matijevi¢, Mateja

DIZAJN KAO GRANICNA PROMOCIJSKA AKTIVNOST

Tomi¢, Natalie

OBILJEZJA MEDUNARODNOG MARKETINGA

Matesa, Marija

POSTUPAK BUDZETIRANJA KAPITALA

Hréan-Kuhar, Anita

PRIKAZ SUSTAVA LOGISTIKE | DISTRIBUCIJE NA PRIMJERU PODUZECA METALIJA -
TRANS D.O.O.

Mestrovi¢, Emanuela

STRATESKO UPRAVLJANJE MARKAMA U RURALNOM TURIZMU

Budimli¢, Ena

TEHNIKE MARKETINSKE KONTROLE

Bozi¢, Mateja

TEHNIKE PROMOCIJE PUTEM INTERNETA Pileti¢, Marko
TEMELJNI PROBLEM EKONOMSKE ORGANIZACIJE Andeli¢, Matija
TRENDOVI | IZAZOVI U PONASANJU POTROSACA Redkin, Dario

ULOGA MENADZMENTA U UPRAVLJANJU PRODAJNIM PROCESIMA U TRGOVINSKOM
PODUZECU

Loncarevi¢, Lidija

ULOGA TELEVIZIJE U OGLASAVANJU

Knezevi¢, Lucija

PONASANJE POTROSACA

Matacié¢, Klara

PROCES FINANCIJSKIH 1ZVJESCA METALOPLASTA

Panié, Lana




PROPAGANDNE KONSTANTE U PROMOCIJI

Andrijevi¢, Jelena

SLOGANI KAO ELEMENTI IDENTITETA MARKE

Miholi¢, Nikola

STRATESKO PLANIRANJE U JAVNOM SEKTORU

PiSmis, Vjekoslav

UTJECAJ PRIMJENE ANALIZE TOCKE POKRICA NA POSLOVNI REZULTAT

Jurisi¢, Josip

MALOPRODAJA VODECIH KONDITORA U REPUBLICI HRVATSKO)

Raguz, Vjekoslav

ULOGA MARKETINGA U MENADZMENTU TURISTICKE DESTINACIJE

Bradari¢, Maja

UNAPRIJEDENJE PRODAJE KAO TEHNIKA PROMOCIJE

Kerner, Valentina

ELEMENTI PROCESA ZAPOSLJAVANJA U PODUZECIMA HEP GRUPE

Ugarkovi¢, Marija

POLITIKE ODREDIVANJA CIJENA DNEVNIH NOVINA

Sici¢, Maja

PRIVATNE MARKE U FUNKCIJI PRODAJE

Buzak, Mirela

ANALIZA RAZVOJA MALOPRODAJE U REPUBLICI HRVATSKO]J

Sari¢, Danijela

ELEMENTI IDENTITETA MARKE

Zmeskal, Nikolina

MJERENJE USPJESNOSTI POSLOVANJA RELATIVNIM POKAZATELJIMA U PODUZECU

JADRAN TVORNICA CARAPA D.D. ZAGREB

Vracari¢, Jelena

PRIMJENA DRUSTVENOG MARKETINGA U PRAKSI

Pranji¢, lvana

ANALIZA CIMBENIKA ORGANIZACIJSKE STRUKTURE TRGOVINSKOG PODUZECA

Rajndl, Viktorija

KOMBINACIJSKO-KOORDINACIJSKI MEDUODNOS PRIMJENA RAZLICITIH POLITKA
NABAVE U SVRHU OSTVAREN]JA OPTIMALNIH CILJEVA FUNKCIJE NABAVE

Jeleni¢, Luka

OPERATIVNO PLANIRANJE NABAVE U PODUZECU DANICA D.0.O.

Ozmec, Petra

PRIMJENA INTERNETA U INEGRIRANOJ MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Matié, Ivana

PROCES PRIPREME ZA USPJESNO PREGOVARANJE U PRODAJNOM PODUZECU

Kempf, Ana

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TRGOVINI

Dobrijevi¢, Ivan

TRZISTE CIMENIKA PROIZVODNJE U REPUBLICI HRVATSKO]

Njegac, Natalija

UTJECAJ ZIVOTNOG CIKLUSA PROIZVODA NA POLITIKU PRODAJE

Rajnovi¢, Josip

EXPERIENCES OF APPS USAGE IN WINE MARKETING

Andrli¢, Berislav; Del Vechio, Manuel

MARKETING U PROIZVODNJI HRANE

Glavié¢, Nikolina
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PLANIRANJE LJUDSKIH POTENCIJALA U PODUZECU "DM-DROGERIE MARKT"

Soldo, Antonija

POZICIONIRANJE PROIZVODA "X" OBZIROM NA CIJENU | KVALITETU

Balen, Barbara

ZNACA] LJUDSKIH POTENCIJALA U TRGOVINSKIM POSLOVNIM PROCESIMA

Ramljak, Davor

CJENOVNE TEHNIKE NA TRZISTU

Sarajli¢, Marija

PRIMJENA INTERNETA U INTEGRIRANOJ MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Topi¢, lvana

PROCES ODLUCIVANJA KUPACA | MODELI PONASANJA U KUPN]JI

Vili¢, Mato

KONZUMERIZAM KAO POKRET ZASTITE POTROSACA

Crljen, Dijana

VALORIZACIJA RESURSA NA TURISTICKOM TRZISTU

Soudek, Josip

STRATEGIJA MARKETINGA NEPROFITNIH ORGANIZACIJA

Malenica, Marija

ANALIZA ZAPOSLENIH NA PODRUCJU ZUPANIJA REPUBLIKE HRVATSKE OD 2009. DO
2012. GODINE PRIMJENOM STATISTICKIH METODA

Orozovi¢, Maja

ISTRAZIVANJE TRZISTA PUTEM RACUNALA U TVRTKI MERCATOR - H D.O.O.

Dujmi¢, Mario

MARKETINSKI INFORMACIJSKI SUSTAV U FUNKCIJI ISTRAZIVANJA TRZISTA

Soli¢ Tomi¢, Ines

NORME SUSTAVA ISO 9000 KAO SREDSTVO POSTIZANJA KONKURENTSKE PREDNOSTI

Lukacevi¢, Marija

PROCES PRODAJNE FUNKCIJE | MARKETINSKOG POSLOVANJA VINARIJA

Vodicka, Mirjana

PROCES UPRAVLJANJA LJUDSKIM POTENCIJALIMA U BANKARSTVU

Hegedusi¢, Tomislav

STANDARDI KVALITETE USLUGE U BANKAMA

Jedinak, Maja

METODE ISTRAZIVANJA TRZISTA U ISPITIVANJU TRZISTA

Rastegorac, Josipa

METODE ISTRAZIVANJA TRZISTA U ISPITIVANJU TRZISTA

Rastegorac, Josipa

POVECANJE PROFITABILNOSTI POSTOJECIH KLIJENATA NA PRIMJERU PODUZECA

Feldvebl, Suzana

PRIMJENA EKSTERNIH ODNOSA S JAVNOSCU U PROMOCIJ!

Andlar, Iva

PUBLICITET KAO OBLIK PROMOCIJE

Alati¢, Dominik

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU

bakovié, Marina

STRATEGIJSKI MENADZMENT | NJEGOV UTJECA] NA TEMELJNE FUNKCIJE UPRAVLJANJA
LJUDSKIM POTENCIJALIMA

Petranovi¢, Mario

GLOBALIZACIJA | POSLOVNA ETIKA

Tomasi¢, Tajana
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STRATEGIJA INTERNACIONALIZACIJE MARKE

Poli¢, Sandra

UPRAVLJANJE SUSTAVOM JAVNE NABAVE U REPUBLICI HRVATSKO]

Sokac, Marija

ZNACA] OKRUZENJA MENADZMENTA ZA PRILAGODAVANJE PODUZECA KAUFLAND
HRVATSKA K.D. SUVREMENOM NACINU POSLOVANJA

Milinovi¢, Tina

CJENOVNE STRATEGIJE U RAZDOBLJU KRIZE

Dujmi¢, Marica

DIZAJN KAO GRANICNA PROMOCIJSKA AKTIVNOST

Zani¢, Marija

ISTRAZIVANJE TRZISTA ZA STRATESKO ODLUCIVANJE U PODUZECU AUTODIJELOVI
TOKIC D.O.O.

Kovacevi¢, Vedran

KONKURENTSKI ORIJENTIRANE METODE ODREDIVANJA CIJENA

Kokori¢, Denis

POSEBNOSTI DIONICKOG DRUSTVA U HRVATSKOM PRAVNOM SUSTAVU

Coli¢, Valentina

POSLIJEKUPOVNO PONASANJE U PRODAI

Buzar, lvan

PRIMJENA MARKETINGA U MALOPRODA|I NA PRIMJERU "PEKARA MIKES"

Sinjakovi¢, Dijana

PRIMJENA PROGRESIVNE | DEGRESIVNE METODE OBRACUNA AMORTIZACIJE U
PODUZECU HIDRODOM D.0.0.

Salek, Katarina

PRODAJNO UPRAVLJANJE NA RAZINI PRODAVACA

Husek, Marina

SONDAZA RACUNALOM U ISTRAZIVANJU TRZISTA

Mestrovi¢, Emanuela

STRATEGIJA DIFERENCIJACIJE PROIZVODA

Ziska, Danijel

ULOGA OBITELJSKIH PODUZECA NA HRVATSKI REGIONALNI RAZVO)

Kerepci¢, Marica

OBILJEZJA TRZISTA PREHRAMBENIH PROIZVODA

Katusi¢, Maja

OFFSHORE KOMPANIJE | POREZNE OAZE

Nasurovié¢, Andrea

PROCES UPRAVLJANJA PREDSTECAJNIM NAGODBAMA

Matijevi¢, Ankica

STRATEGIJA PROSIRENJA BRANDA

Soli¢, Suncica

TEHNIKE MARKETINSKE KONTROLE

Jicha, Silvija

ULOGA MENADZMENTA U UPRAVLJANJU NABAVNIM PROCESIMA U TRGOVINSKOM
PODUZECU

Sari¢, Anita

ULOGA OGLASAVANJA U PROMOCI)I

Budimli¢, Ena
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UTJECA] MONETARNE POLITIKE NA PROMJENE DEVIZNOG TECAJA

Ovcar, Maja

VELEPRODAJNO POSLOVANJE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Simi¢, Marija

VRSTE KRETANJA POTROSACA NA TURISTICKOM TRZISTU

Cili¢, Davorka

ANALIZA CIMBENIKA KOJI UTJECU NA PROCES ODREDIVANJA CIJENA

Condi¢, Mirela

POLITIKE PROMOTIVNOG ODREDIVANJA CIJENA

Elijas, Dario

TEHNIKE UNAPREDENJA PRODAJE

Bilanovi¢, Marijana

ELEKTRONICKA TRGOVINA U POSLOVAN]JU OPG-OVA

Veber, Hrvoje

UPRAVLJANJE KVALITETOM U PROIZVODNOJ ORGANIZACI]I

Begovi¢, Antonia

UPRAVLJANJE PRODAJNIM PROCESIMA

Stefanac, Martina

POLITIKA ZALIHA U TRGOVINI

Juresa, Vlatka

PROCES ISRAZIVANJA KAO OSNOVA TRZISNOG POSLOVANJA

Pitz, Angela

ANALIZA DRUSTVENO ODGOVORNOG POSLOVANJA U BANKARSKOM SEKTORU RH

Bojani¢, Marijana

ANALIZA KRETANJA BROJA STANOVA U REPUBLICI HRVATSKOJ | ANALIZA KVALITETE
STANOVANJA STANOVNISTVA

Pai¢, Patricia

CO-BRANDING KAO STRATEGIJA MARKE

Pepi¢, Adriana

COST BENEFIT ANALIZA PROJEKTA

Bunderle, Marija

MARKETING GEOLOKACIJSKIH MOBILNIH MREZA

Miholi¢, Nikola

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE U KONTEKSTU ZASTITE OKOLISA

Livak, Predrag

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE U MEDI)SKOM PROSTORU

MatosSevié, Ivana

ETICKA | PRAVNA PITANJA U PRODAJI | PREGOVARANJU

Petrekovi¢, Jelena

KOMUNIKACIJA U PRODAJI | PREGOVARANJU U BANKARSTVU

Farkas, Sanja

MARKETING USLUZNIH DJELATNOSTI

Bilobrk, Olivija

METODE ISPITIVANJA U ISTRAZIVANJU TRZISTA

Taborski, Bruno

METODE ISPITIVANJA U ISTRAZIVANJU TRZISTA KOD POSLOVANJA SREDNJIH | VELIKIH
PODUZECA

Sirac, Anita

MOTIVI | STAVOVI U PONASANJU POTROSACA

Goricki, Mihael
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PRIMJENA DRUSTVENOG MARKETINGA

Bilobrk, Katarina

PRIMJENA MATRICNOG RACUNA NA INPUT - OUTPUT ANALIZU U TRGOVINSKOM
POSLOVANJU

Grozdanovié, lvan

MENADZMENT TROSKOVA TRGOVINSKE LOGISTIKE

Petri¢, Antun

EKSTERNI ODNOSI S JAVNOSCU

Jankovi¢, Milan

ETIKA U OGLASAVANJU

Peri¢, Helena

MJERENJE VRIJEDNOSTI MARKE

Kovacevi¢, Katarina

PRODAJNO DJELOVANJE NA POSLOVNOM TRZISTU PODUZECA VIRUS INTERNACIONAL
D.0.0.

Krpes, Dalibor

UDRUZIVANJE MALOG PODUZETNISTVA U TRGOVINI

Miki¢, Aleksandra

UTJECAJ KULTUROLOSKIH RAZLIKA NA VANJSKOTRGOVINSKO POSLOVANJE

Mosunjac, Ilvana

UTJECAJ TEHNOLOSKOG RAZVOJA NA VELEPRODAJNO | MALOPRODAJNO POSLOVANJE

Obradovi¢, lvana

ELEMENTI IDENTITETA MARKE NA PRIMJERU ZAGREBACKE BANKE D.D.

Ruzman - Akalovié¢, Ivana

LOKACIJA TRGOVINSKOG PODUZECA

Obradovi¢, Slavica

METODE ODREDIVANJA CIJENA PROIZVODA U PODUZECU ZVECEVO D.D.

Paponja, Slaven

ORGANIZACIJA MALOPRODAJNOG POSLOVANJA

Tomi¢, Miroslav

REGIONALNI ASPEKT RAZVOJA | ZNACENJA VANJSKE TRGOVINE U SVIJETU

Zafarani¢, Dalibor

STRATEGIJA PROSIRENJA MARKE

Cor, Jelena

TURISTICKA TRZISTA SVIJETA

Margeta, Tomica

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S KLJUCNIM KUPCIMA

Srnovié, Tihomir

UPRAVLJANJE SPLETOM MARAKA

Beri¢, Anabela

DISTRIBUCIJA KAO ELEMENT MARKETINSKOG MIKSA

Golubié¢, Tomislav

UPOTREBA APELA U OGLASAVANJU

Markovi¢, Perka

INTERNET | MOBILNE TEHNOLOGIJE U OGLASAVAN)U

Bizomec, Valerija

PRIMJENA SEGMENTACIJE TRZISTA

Peri¢, Mateja

OPREMANJE | OZNACAVANJE PROIZVODA

Tomasi¢, Tajana

14



STRATEGIJA DIVERZIFIKACIJE KAO DIO POLITIKE PROIZVODA

Mari¢, Marija

ULOGA RADIJA KAO MEDIJA U PROMOCIJI

uUrsié¢, Ana

FRANSIZA KAO PRODAJNA STRATEGIJA

Varzi¢, Magdalena

FUNKCIJE PROPAGANDNIH AGENCIJA

Makaj, Danijela

MARKETING U PROIZVODNJI HRANE

Poli¢, Sandra

SOFTVER KAO PROIZVOD PODUZECA

Pato¢, Ivana

UPRAVLJANJE PROJEKTNIM CIKLUSOM

Jurigi¢, Lidija

ANALIZA LOKACIJE TRGOVINSKOG PODUZECA

Hut, Vladimira

EKONOMSKA OBILJEZJA TURIZMA U HRVATSKO)

Solenicki, Filip

MALO | SREDNJE PODUZETNISTVO U REPUBLICI HRVATSKO)

Curi¢, lvana

UTJECAJ INVESTICIJA NA GOSPODARSKI RAST

Sestak, Ivana

PERMANENTNO OBRAZOVANJE | NJEGOV ZNACA] ZA ODRZIVI RAZVITAK PODUZECA

PODRAVKA D.D. KOPRIVNICA

Vracari¢, Jelena

POSLOVNA PRIMJENA SOFTWERA KAO USLUGE NA INTERNETU

Stefanac, Damir

INSPEKCIJSKI NADZOR U TRGOVINSKOM POSLOVANJU

Mesi¢, Nikola

KREATIVNA STRATEGIJA | OGLASIVACKI APELI

Jenkad, Tomislav

PRIMJENA INTERNETA KAO MEDIJA PROMOCIJE

Markusi¢, Oliver

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TURIZMU

Ivankovié¢, Gordan

ORGANIZACIJA NABAVNE FUNKCIJE | DJELATNOSTI NABAVE U TVRTCI COCA-COLA HBC

HRVATSKA

Keki¢ Bosnjak, Mira

PRIMJENA INTERNETA U INTEGRIRANOJ MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Smoljanac, Darija

UPRAVLJANJE MARKOM PROIZVODA

Baschiera, Sandra

INFORMACIJSKI SUSTAV PODUZECA

Vuksi¢, Zanet

POSLOVNI MODELI NABAVE NA INTERNETU

Pavlovi¢, Blazenko

PRIMJENA MARKETINGA U TURIZMU

Cor, Jelena

PROCES SKLADISTENJA ROBE

Tomié, Miroslav

15



UNAPREDENJE PRODAJE KAO ELEMENT PROMOCIJSKOG MIKSA

Juresa, Vlatka

MEDULJUDSKI ODNOSI

Durkija, Senka

DONOSENJE ODLUKE O KUPNJI NA TRZISTU NAMJESTAJA

Savi¢, Tamara

NABAVNO POSLOVANJE NA PRIMJERU PODUZECA GAVRANOVIC D.0.0. ZAGREB

Sugié, Melanija

RAZVO] MALOPRODAJE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Paljar, Marija

Web Wine Marketing: Theory and Practice

Andrli¢, Berislav; Ruzi¢, lvan

ANALIZA MARKETINSKE STRATEGIJE U JEDINICAMA LOKALNE SAMOUPRAVE

Adamovi¢ Falamié, Ivancica

E-MARKETING U HOTELIJERSTVU KONTINENTALNE HRVATSKE

Javorcek, Snjezana

ISTRAZIVANJE KVALITETE PROIZVODA NA TRZISTU COKOLADE

Strapag, Sanja

MARKETINSKE MOGUCNOSTI RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

Jurisi¢, Martina

MARKETING U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU NA PRIMJERU TURISTICKIH ZAJEDNICA

Serti¢, Nikolina

ISTRAZIVANJE TRGOVACKIH MARAKA U MALOPRODA|I

Milinovi¢, Roberta

POREZNA OSLOBODENJA U SUSTAVU PDV-a

Martinko Lihtar, Maja

UPRAVLJANJE PRIVATNIM MARKAMA

Hmorinski, Andrea

ULOGA INTERNETA U PROVEDBI MARKETINSKE STRATEGIJE U TURIZMU

Del Vechio, Manuel

PRIMJENA E-MARKETINGA U TURIZMU - ISTARSKA ZUPANIJA

Vidovi¢, Tatjana

Web Site Quality Evaluation in Tourism

Grgona, Jadranko; Andrli¢, Berislav; Kukuljan,
Valter

16



